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Work Experience 2019.12-2020.02 솔트앤파트너즈 인턴

Project 제11회 파나소닉 대학생 PR챌린지 홍보대사

제1회 플라잉타이거 마케팅 공모전

가천대학교 글로벌경영학트랙 마케팅리그

삼성 갤럭시홈, 볼보 XC60, 양반죽, 알바몬 …

Award 제11회 파나소닉 대학생 PR챌린지 홍보대사 홍보영상 부문 최우수상

가천대학교 마케팅리그 대상 및 다수 수상

가천대학교 학술제 마케팅 부문 대상



`

제11회 파나소닉 대학생 홍보대사 PR 챌린지

예선 –교내 학생들을 대상으로 파나소닉 상품을 홍보하기 위한 독창적인 마케팅 홍보(PR) 전략 기획서

기여도



`

제11회 파나소닉 대학생 홍보대사 PR 챌린지

본선 - 체험 상품 리뷰 미션

기여도



`

제11회 파나소닉 대학생 홍보대사 PR 챌린지

본선 –가천대학교 교내 홍보 부스 운영

기여도홍보 부스 참여인원 273명



`

제11회 파나소닉 대학생 홍보대사 PR 챌린지

결과 – PR 챌린지 홍보영상 부문 최우수상

막내 팀장으로 팀을 이끌며 이뤄낸 성과 최우수상
마케팅 기획안부터 교내부스 운영, 사후 홍보 이벤트까지
직접 기획하고 운영했기에 힘들었지만 더욱 값졌던 경험



`

2019 제일기획 아이디어 페스티벌 _ 알바몬

과제 : 알바생에 대한 사회적 인식 개선을 위한 IDEA로 대한민국 알바생 우군화 도모

Concept : 모니가 들려주는 아름다운 하모니
(*모니 : 알바몬의 캐릭터)

알바생의 권익 향상을 위해 여러 캠페인을 진행해 온 알바몬과 알바천국
알바앱들의 외침은 알바생들의 공감을 얻어내는 데 성공했지만
고용주와 고객의 공감을 얻어내는 데엔 실패했다는 점에 착안

불협화음 상태인 알바 생태계가 화음이 맞을 때
올바른 알바 문화를 만들 수 있음을 제시

기여도 만족도



`

2018 제일기획 아이디어 페스티벌 _ HERA 루즈홀릭

과제 : 밀레니얼 타겟의 헤라 루즈홀릭에 대한 호감 및 구매 고려

기여도

해외 브랜드에 대한 강한 선호도를 보이는 밀레니얼 세대에게
헤라 제품에 대한 호감도를 높이기 위해

타겟의 ‘소비능력’을 넘어 그들의 ‘영향력‘에 초점을 맞추고자 함

캐릭터에 많이 노출되어 있었던 세대였음을 인지하고
그에 맞춰 밀레니얼 세대와 캐릭터를 통해 소통하고자 함

디자인 전공 팀원들과 함께 작업해 디자인 퀄리티는 높았으나
분석과 인사이트 도출이 너무 아쉬웠던 기획서

만족도



`

2017 제일기획 아이디어 페스티벌 _ 스피킹덤

과제 : 명확한 브랜드 컨셉트 정립을 위한 스피킹덤 IMC 전략

남들보다 뒤쳐지지 않기를 바라는 부모의 마음을 문제점으로 도출
게임형 회화 교육 시스템의 강점을 앞세워 교육의 즐거움을 통해

일상에서 ‘더 빨리, 더 많이’의 고정관념을 해소하고자 함

Concept : 즐기면서 찾는 스피킹덤 #즐겨찾기
마케팅 입문 시절의 수준을 알 수 있는 기획서

IMC가 통합적이지 않아 아쉽지만 아이디어가 순수했다

기여도 만족도



`

제 32회 HS애드 Young Creator’s Competition _ 양반죽

과제 : 즉석죽에 대한 다양한 취식 상황 개발, ‘죽 = 아플때 먹는 것’ 이라는 인식에서 벗어난 아이디어 제안

Concept : 죽은 아침을 살린다
다양한 취식 상황을 아침으로 초점 맞춰 기획서를 작성하였다. 분석부터 IMC까지 개인적으로 만족하고 애정있는 기획서이지만

‘죽 = 아침대용식’ 으로 또 취식 상황을 한정시켰다는 점에서 아쉬운 평을 받았다.
결국 다양한 취식 상황 개발이라는 과제에는 실패한 격이다.

*그래도 개인적으로 제일 애정하는 컨셉이다.*

기여도 만족도



제 1회 플라잉타이거코펜하겐 대학생 마케팅 공모전

New Goods, Good News

Concept : New Goods, Good News
매달 300개 이상의 신상품이 나온다는 것을 플라잉타이거만의 매력 포인트로 선정하고

플라잉타이거의 독특한 디자인과 스칸디나비아 디자인을 새로움으로 표현하였다.
영어로 작성된 마케팅 기획서로 의미가 크다.

기여도

`

만족도



제 1회 플라잉타이거코펜하겐 대학생 마케팅 공모전

New Goods, Good News

`

#첫번째발표순서
#엄청호평을받았는데_왜상을못받니



수업명 : 통합적 마케팅 커뮤니케이션

브랜드 : Volvo

`

과제 : XC60모델 2030 타겟 Mind Share 확대 전략

국내 소비자의 수입차 선호도 조사 결과
독일차(BMW, Benz)가 선두를 달리고 있는 상황

독일차의 경쟁력은 오랜 시간을 통해
진화해 온 그들의 브랜드 DNA. 

즉, ‘이노베이션 DNA’에 있다고 분석

그에 반해 볼보가 가지고 있는 DNA는
무엇인가에 대한 분석을 진행

“Volvo for Safety” 볼보의 DNA는 ‘안전’이며, 
디자인·기술·서비스 등 모든 영역에서

사람의 가치를 최우선으로 생각함

하지만 자동차의 안전에 대한 수준이
상향 평준화 되면서,

안전은 더 이상 볼보만의 POD가 아닌
모든 브랜드의 POP가 되어버린 상황



수업명 : 통합적 마케팅 커뮤니케이션

브랜드 : Volvo

`

과제 : XC60모델 2030 타겟 Mind Share 확대 전략

이제 볼보는 안전을 넘어 라이프스타일을 차에
럭셔리로 녹여냈다. 토르의 망치, 직석의 테마 디자인, 심플함

등의 스칸디나비안 럭셔리를
가장 잘 표현할 수 있는 전략 모델 XC60

XC60은 디자인, 볼보의 성능 및 연비 등
기능적인 모습에서 아주 좋은 반응을 얻었다.

하지만, 저관여 고객인 영타겟에게는
단순히 “예쁜 차“로 다가왔을 뿐, 

볼보가 전하고자 하는 가치인 스칸디나비안 럭셔리는
제대로 전달되지 못하고 있는 상황

영타겟은 경험에서의 자극을 무의식에 저장하고
이러한 무의식들이 쌓여 그들만의 ‘가치’를 형성하며

이는 곧 마인드쉐어로 직결된다. 

그들에게 볼보에 대한 경험을 만들어주면
그들은 무의식에 볼보라는 ‘가치’를 담을 것이다.

안전이라는 볼보만의 강점은 시간이 지날수록 되려 부담이 되어갔고, 안전이라는 이미지에 매몰되지 않으려
볼보 역시 슬로건을 ‘Volvo for Safety’에서 ‘Beyond Safety’로 변경



수업명 : 통합적 마케팅 커뮤니케이션

브랜드 : Volvo

`

과제 : XC60모델 2030 타겟 Mind Share 확대 전략

볼보만의 DNA 속 가장 강력한 ‘Human-Centric’을 통해
이제 더 이상 눈에 보이는 디자인, 성능이 아닌 사람들의 삶 속으로 들어가 우리의 이야기를 전해야 한다.

기여도 만족도



수업명 : 브랜드 관리

브랜드 : 삼성 갤럭시

`

과제 : AI 스마트 스피커 ‘갤럭시 홈’ 브랜드 컨셉 및 포지셔닝 제안

타사 대비 삼성 AI 스마트 스피커의 차별점을 ‘빅스비’로 설정
빅스비가 가지고 있는 디바이스에서의 강점은 결정적으로 사용자와의 가장 밀접한 데이터라는 점에서 의의가 있다. 

이를 통해 갤럭시 홈이 ‘나보다 나를 더 잘 아는’ 인공지능 스피커로 포지셔닝하자.



수업명 : 브랜드 관리

브랜드 : 삼성 갤럭시

`

과제 : AI 스마트 스피커 ‘갤럭시 홈’ 브랜드 컨셉 및 포지셔닝 제안

2030 일상 속 빠진 무언가를 누구보다 잘 채워줄 ‘갤럭시 홈’ 이라는 포지셔닝을 통해 ‘홈을 채우다!’라는 브랜드 컨셉 도출
Concept : ‘홈을 채우다!’ 

① 그들에게 빠져있는 ‘홈’을 채우다
③ 그들의 홈‘Home’ 집을 채우다

기여도 만족도



가천대학교 학생파견 프로그램

하반기 단기 해외수업

`

Canada Thompson Rivers University

가천대학교 파견 2조의 조장이자 탐슨리버대학교 C반의 반장을 맡았어요.
캐나다와 미국에서 만난 모든 외국인 친구들과 하나가 될 수 있었던 행복한 경험이었습니다.

특히, 같은 수업에 멕시칸 친구들과 일본 친구들이 아주 많았는데
지금도 연락하며 지낸답니다☺ 얼른 코로나가 끝나고 친구들을 만나고 싶어요 ♥



가천대학교 학생파견 프로그램

하반기 단기 해외수업

`
캐나다에서 2개월을 함께 한 홈맘과 공주들

홈맘이랑 세 공주들이에요
저녁이 되면 잔디밭에 앉아 별을 구경했던

추억이 새록새록 떠오르네요

얼마전에도 건대에서 만나서 놀았던 공주들
셋이 모이면 시간이 어떻게 흘러가는지를 모르겠어요 ㅎㅎ

Canada Thompson Rivers University



`

마케터가 되기 위해 남긴 발자국




